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Abstract 
This study aimed to investigate the impact of social media on the Islamic-Iranian 

identity of sixth-grade elementary students, with the mediating role of family 

communication orientation. This was a descriptive-survey research with an applied 

purpose. The statistical population included all sixth-grade students in Tonekabon 

County, Iran. A sample of 384 students was selected using simple random sampling. 

Data were collected using three standardized questionnaires: Islamic-Iranian Identity 

Questionnaire (Rashidi et al., 2021), Social Media Usage Questionnaire (Badri et al., 

2017), and Family Communication Orientation Questionnaire (Koerner & 

Fitzpatrick, 2002). Data were analyzed using descriptive statistics, Pearson 

correlation, and structural equation modeling (SEM) via SmartPLS software. The 

results revealed a significant positive relationship between social media use and 

Islamic-Iranian identity (β=0.189; t=4.484). Family communication orientation was 

also significantly associated with Islamic-Iranian identity (β=0.488; t=12.962) and 

acted as a significant mediator in the relationship between social media use and 

identity (indirect effect=0.102; t=4.018). The overall model fit index (GOF) was 

reported at 0.305, indicating a satisfactory model fit. The findings suggest that social 

media can positively influence students’ Islamic-Iranian identity when managed 

within the framework of constructive family interactions. Enhancing dialogue-

oriented communication in families can serve as a crucial moderating factor in 

shaping adolescents' media engagement and identity development. 

Keywords: Social media, Islamic-Iranian identity, family communication 

orientation, students, digital media 
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 مقدمه 

جوامع مختلف   ی و فرهنگ  یتیترب  ی هانظام  یبرا  قیعم  یچالش  ، یاجتماع   یها شبکه  ژهیوبه  یارتباط  نینو  یهایگسترش فناور  ر،یاخ  ی هادر دهه

نسل   یو جمع  یفرد  تیهو  تاًیو نها  ،یو رفتار  یفکر  یالگوها  ،یبر سبک زندگ  یرگذاریبا تأث  دهیپد  نیا  ران،یوجود آورده است. در جامعه ابه

ها،  از ارزش   یااند که کودکان و نوجوانان در آن با مجموعهشده  ل یتبد  یطیبه مح  ی اجتماع   یهااست. شبکه  افتهی  یاژهیو  تیاهم  وان،نوج

 ,.S. Hu et al)باشد    رگذاریآنان تأث  تیهو  نیتکو  ریدر مس  تواندیمواجهه م  نیکه ا  شوند،یگوناگون مواجه م  یفرهنگ  یهنجارها و نمادها

 ن یدر سن  ژهیوعوامل مؤثر بر آن، به  ییرک است، شناسامشت  ی و فرهنگ  یخی تار  ،ی نیبر عناصر د  ی متک  یرانیا-ی اسلام  ت یکه هو  نجا. از آ(2023

 دارد. یراهبرد تیکشور اهم یو فرهنگ یآموزش ینهادها یبرا  ه،یپا

 ن، یسن  نیآموزان است. در ادانش  یو اجتماع   یفرد  تیهو  یریگمراحل شکل  نیتراز حساس  ،ییسال ششم ابتدا  ژهیوبه  ،ی انیم  یکودک  دوره

و    یارسانه  یدر معرض محتوا  ش یاز پ   شی ب  ، یاجتماع   ی آگاه  شیافزا  لیدل قرار دارند و به  ینوجوان  یبه سو  ینوجوانان در مرز عبور از کودک

و مصرف   یسبک زندگ حاتیتنها بر ترجنه  یاجتماع   یهاکه شبکه   دهدی. مطالعات نشان م (Fan, 2023)  رندیگیقرار م  یتیهو  یهاییبازنما

فرآبلکه    گذارند،یم  ریتأث تکونقش  فیبازتعر  ، یسازیاجتماع   یندهایدر  و  تع  زین  تیهو  نیها   ,Ashton & Patel)دارند    کننده ن یینقش 

2024; Kawamoto, 2021)ها را  آن  یتینوجوانان، گفتمان هو  ی منابع مرجع در زندگ  رییبا تغ  ی اجتماع   یهاه از شبکه. در واقع، استفاد

 ,.Anwar, 2024; Obrenovic et al)  رد یدر تعارض قرار گ  ی نید-یمل   ای   ی سنت  یهاکه ممکن است با ارزش  دهد یشکل م  یاگونه به

2024). 

مؤلفه   یکی م  یهااز  رابطه  در  هو  یاجتماع   یهاشبکه   انیمؤثر  خانوادگ  تیفیک  ت،ی و  خانواده  یارتباطات  بهاست.  نخستها  نهاد    ن ی عنوان 

.  (Bahadorikhosroshahi & Bargi, 2018)کنند    فایا  یارسانه  یمواجهه فرزندان با محتوا  میدر تنظ  ینقش مهم  توانندیم  ساز،یاجتماع 

  یانجینقش م  تواند یخانواده اشاره دارد، م  یها در فضاوگو، و انتقال ارزش تعامل، گفت  وهیخانواده که به ش  یارتباط  یریگجهت  ،راستا  نیدر هم

  ی وگوهاباز، با گفت  یارتباط  یریگبا جهت   ییهادارند که خانواده  دیها تأکنوجوانان داشته باشد. پژوهش  تیبر هو  یاجتماع   یهاشبکه   ریدر تأث

 ;Bagheri Anilu & Rashidi, 2019)دهند    شیها را افزافرزندان در برابر نفوذ رسانه  یو تعامل فعال، قادرند مقاومت شناخت  یانتقاد

Şahin et al., 2024) . 

نمونه،    ینوجوانان اشاره شده است. برا  یو اجتماع  ی مل  ، ینید  تیها بر هوو رسانه  ی اجتماع   ی هامتقابل شبکه  ریبه تأث  زین  یمطالعات داخل  در

جوانان همراه است   ینظام ارزش  رییحس تعلق به جامعه و تغ  فیبا تضع  یاجتماع   یها( نشان دادند که استفاده از رسانه1393)  یو فلاح  ی کافش

(Kafashi & Fallahi, 2014)ینیو د  یمل  تیهو  تیدر تقو  نیدایبن  یعنوان راهبردبه   یا( بر نقش سواد رسانه 1392)  ینی حس  ن،ی. همچن  

 ،یابر سواد رسانه  ی مبتن  یتیترب  یدارد که در صورت فقدان راهبردها  تیموضوع از آن جهت اهم  نی. ا(Hoseini, 2013)کرده است    د یتأک

 Obrenovic et)شود    یو کاهش انسجام فرهنگ  یتیهو  یموجب آشفتگ  تواندیمتضاد، م  یفرهنگ   یهاامیآموزان با پ مواجهه مستمر دانش

al., 2024). 

که تعامل    کند یم  د ی( تأک2023مثال، فَن )  یاند. براکرده  د یینوجوانان تأ   تی هو  یرا در بازساز  ی اجتماع   یهانقش شبکه  ز ین  یالمللنیب  مطالعات 

. (Fan, 2023)همراه دارد به یتیهو یثبات یب یبرا یحال، خطرات نیاما در ع  ت،یابراز هو یبرا یی هافرصت ،یمستمر نوجوانان با جوامع مجاز

در    ،ینوجوان  نیدر سن  ژهیونشان دادند که افراد، به  تال،یجید  ی در فضا  تی هو  تیریمد   نهیدر زم  یادر مطالعه  زی( ن2021باس و همکارانش )

بازتعر  ی اجتماع   ی هاشبکه  هو  فیبه  ا  پردازند یم  شیخو  تیمستمر  شکل  تواند یم  ندیفرآ  نیکه  به  گاه    ی هاتیهو  یریگمنجر  و  متناقض 

برخوردار است،   یبالاتر  تیاز حساس  ران،یمانند ا  تر، یسنت  یبا بافت فرهنگ   یی موضوع در کشورها  نی. ا(Buss et al., 2021)شود    ر یپذب یآس

 ;Farzin et al., 2022)  د ینوجوانان را دچار چالش نما یاب یتیهو  ندیفرآ  ، یبوم   یهاو ارزش  یفرهنگ مجاز انیچرا که ممکن است تضاد م

Mohseni & Titkanloo, 2022) . 
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درباره    یی هاامینوجوانان با پ   ،یارسانه  یابی. با استفاده گسترده از بازاررگذارندینوجوانان تأث  تیبر هو  زین  یاشبکه   غاتیها و تبلرسانه  ان،یم  نیا  در

ندارد   تطابق ی رانیا-یها با فرهنگ اسلام از آن ی ادیکه بخش ز  شوندیمواجه م  یرفتار یالگوها یو حت تیموفق ، یسبک زندگ  ، ییبایمصرف، ز

(Alidoost Zoghi et al., 2021; Farzin et al., 2022)یهاشبکه   ریتأث  ریدر مس  یاحتمال  یهایانج یم  یبررس  تیاهم  ت،یوضع  نی. ا  

مدانش  تیبر هو  یاجتماع  را دوچندان  م  یارتباط  یریگجهت  ها،یانجیم  نیا  نیتراز مهم  یکی.  کندیآموزان  است که  نقش    تواند یخانواده 

 .(X. Hu et al., 2023)داشته باشد  نهیزم نی در ا  کنندهتیتقو ای کننده لیتعد

  ند یدر فرا  ز ین  یمجاز  ی هات یاز شخص  یو الگوبردار  ن، یساختار روابط آنلا  ،یمجاز  یدر فضا  شتنینوع نگرش نوجوانان به خو  ن،یبر ا  علاوه 

  یهالی کاربران از پروفا   هیکه برداشت اول  دهند ی( نشان م2017)  یو حاج  لز یجا-فیمانند باس  یی هادارد. پژوهش  تیاهم  تیهو  یریگشکل

. در  (Bacev-Giles & Haji, 2017)افراد داشته باشد    یاجتماع   تیبلندمدت بر هو  یشناخت  یاثرگذار  ینوع  تواندیم  ،یتماع اج  یهاشبکه 

از   یریدر معرض اثرپذ   شتریهستند، ب  ینظام آموزش  ا یخانواده    یمناسب از سو  ی تیو هو  ی عاطف  ت یکه فاقد حما  ی نوجوانان  ،یطیشرا  نیچن

 .(Anwar, 2024; Obrenovic et al., 2024) رند یگیقرار م  یرونیب یالگوها

.  شودیمعتبر دوچندان م   یسنجروان   یو با استفاده از ابزارها   یبوم   یهادر بافت  یدان یم  یهاتوجه به مطالب فوق، ضرورت انجام پژوهش  با

 ی ریگو شکل  هایریگمیهستند و تصم ی و اجتماع یکه در آستانه ورود به دوران بلوغ شناخت یی آموزان مقطع ششم ابتدادر مورد دانش ژهیوبه

آغاز م در آن  یتیهو  یهانگرش تب  تواندیدر کنار عملکرد خانواده، م  یاجتماع   یهانقش شبکه   یبررس  شود،یها   ند یاز فرآ  یترقیدق  نییبه 

  یهاافتهی  ن،ی. همچن(Bahadari Khosroshāhi & Barghi, 2018; Faghiharam, 2019)  نجامدیب   یرانیا-یاسلام  تیهو  یریگشکل

 Bagheri Anilu)  ردیمحور قرار گخانواده  یهاو آموزش  ،یدرس  یهابرنامه  ، یتیترب  یهااستیس  یطراح  یبرا  یی مبنا   تواندیم   یپژوهش  نیچن

& Rashidi, 2019) . 

  ی اجتماع  یهاشبکه ریتأث یآموزان، پژوهش حاضر با هدف بررسدانش یرانی ا-ی اسلام تیبا توجه به گستره و تنوع عوامل مؤثر بر هو  ت،ینها در

 خانواده، انجام شده است.  یارتباط یریگجهت یانجیششم، با در نظر گرفتن نقش م هیآموزان پادانش ی رانیا-یاسلام تیبر هو

 شناسی روش

  یرهایمتغ  ان یروابط م  لیموجود و تحل  تیوضع  ی هدف آن بررس  رایانتخاب شده است، ز  ی شیمایاز نوع پ   یفیش مطالعه توص پژوهش، رو  نیدر ا

اول  رانیمد  ،یآموزش  گذاراناست یس   یبرا  جیبودن نتا  یبا توجه به کاربرد  نیمشخص است. همچن  یبازه زمان  کیپژوهش در    ی ایمدارس و 

ششم    هیآموزان پا دانش  هیپژوهش را کل  نی ا  ی. جامعه آمارردیگیقرار م  یکاربرد   یهااز نظر هدف در زمره پژوهش  قیتحق  نیآموزان، ادانش

شهرستان   نیا  ییو روستا  یدر مناطق شهر  یردولتیو غ   یآموزان مدارس دولتکه شامل دانش  دهند یم  لیدر شهرستان تنکابن تشک  ییابتدا

ششم معمولاً   هیآموزان است. پادانش  یو اجتماع   یفرد  تیهو  یریگدر شکل   یدوره سن  نیا  تیحساس  لیدل  به  یجامعه آمار  نیا  تیهستند. اهم

. از شودیتر م ها برجسته آن  ی تیو هو  ی اجتماع   ی ازهایو ن  شوندیم   ینوجوان  هیاول  ی وارد مرزها  یآموزان از مرحله کودکاست که دانش  یادوره

  یهایز یربرنامه  یرا برا  یقیاطلاعات دق  تواندیم  یگروه سن  نیدر ا  یدر کنار نقش ارتباطات خانوادگ  یاع اجتم  یهاشبکه   ریتاث  یرو، بررس  نیا

 فراهم کند.  یتیترب

  م یداشته باشد و امکان تعم  یاز کل جامعه آمار  یمناسب  یندگ یشد تا نما  نیینفر تع  384و مورگان    ینمونه با استفاده از جدول کرجس  حجم

همه افراد جامعه  یساده استفاده شده است تا احتمال انتخاب شدن برا یتصادف  یریگها از روش نمونهانتخاب نمونه  یفراهم گردد. برا ها افتهی

نوع مدرسه   ،ییایتلاش شده است که تنوع جغراف  نیشود. همچن  یریجلوگ  یریگنمونه   ندیدر فرا  یاحتمال  یها ی ریباشد و از بروز سوگ  کسانی

از جامعه هدف ارائه دهد.    یواقع  ییآمده بتواند بازنمادستگردد تا نمونه به  تیها رعادر انتخاب نمونه   یتیجنس  بی( و ترکیردولتیو غ   ی)دولت

پژوهش   ی رون یو ب ی ر تنکابن باشند و اعتبار درونآموزان ددانش ی واقع تیدهنده وضعبازتاب  شدهی آورجمع یها داده شودیسبب م کردیور نیا

 . ابدی شیافزا
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 1400و همکاران در سال    یاستفاده شد که توسط راشد  شدهیسازیمعتبر و بوم  یااز پرسشنامه  یرانیا-یاسلام   ت یهو  ریسنجش متغ  یبرا

شده    نی )از کاملاً مخالف تا کاملاً موافق( تدو   یانه یپنج گز  کرتیل  فیاست که بر اساس ط  هیگو  7پرسشنامه شامل    نیاست. ا  دهیگرد  یطراح

ابزار    نیاست. ا  یتیو هو  ی اخلاق  ،یدر ابعاد مختلف فرهنگ  یرانیو ا  یاسلام  یهاآموزان با ارزش دانش  ییهمسو  زانیم  یریگازهو هدف آن اند

مطلوب آن   ی درون  یدهنده همسان است که نشان  0.793خ  کرونبا  یآلفا  ییای پا  بیضر  یشده و دارا  یدر مطالعات متعدد اعتبارسنج  ترشیپ 

 . دهدیقرار م یرا مورد بررس یو نگرش به فرهنگ بوم ی اخلاق یهاارزش ،ی نیبه شعائر د یبندیپا رینظ یپرسشنامه، ابعاد ن ی. اباشدیم

پرسشنامه   نی( استفاده شد. ا2017و همکاران )  یبرگرفته از پژوهش بدر  یااز پرسشنامه   ،ی اجتماع   یهااستفاده از شبکه   زانیم  یبررس  یبرا

  یاجتماع  یهاشبکه ریاستفاده و تأث ،یدسترس زانیم یابیشده و هدف آن ارز میتنظ یادرجه پنج  کرتیل فیاست که در قالب ط  هیگو 5شامل 

زمان   زان یدر مورد م  یابزار شامل سوالات  نیا  یششم است. محتوا  هیآموزان پابر دانش  تالیجید  یهاپلتفرم   رینستاگرام، تلگرام و سایمانند ا

  عیسر  راتیی. با توجه به تغباشد یم  ی و خانوادگ  ی شخص  یهاها و ارزشآن بر نگرش  ریشده، تأثانجام  یهاتی فضاها، نوع فعال  نیشده در اصرف

  یی ایپا   بیمورد نظر باشد. ضر  یکاربران در رده سن  یدهنده تجربه واقعاند که انعکاسشده  یطراح  یاگونه ابزار به  نیسؤالات ا  ،یمجاز  یدر فضا

 گزارش شده است. 0.761 زیابزار ن نیا

  باشدیم  هیگو  5ابزار شامل  ن ی( استفاده شد. ا2002) کیتزپاتریخانواده، از پرسشنامه استاندارد کوئرنر و ف یارتباط یریگسنجش جهت  جهت

و دو بعد    پردازدیدرون خانواده م  یارتباط  یالگوها  یابیاست. پرسشنامه مذکور به ارز  دهیگرد  یطراح  یانهیپنج گز  کرتیل  فیو بر اساس ط

تبادل    زانیبا فرزندان، م  نیتا نحوه تعامل والد   کند یابزار کمک م   ن ی. اکندیم   یرا بررس  «ییهمنوا  یریگوگو« و »جهت گفت  یریگ»جهت  یاصل

ابزار در پژوهش حاضر از آن    نیاستفاده از ا  تیشود. اهم  دهیسنج  یخانوادگ  یها در فضاتفاوت  رشیپذ  زانیو م  د، ی عقا  انیدر ب  یر، آزادنظ

  ی هافرزندان و نحوه مواجهه آنان با شبکه   ت یهو  یریگدر شکل  ی انجیم  ریبه عنوان متغ  تواند یخانواده م  یارتباط  یریگجهت  کهجهت است  

 برخوردار است.  ییبالا   یبوده و از اعتبار علم 0.745کرونباخ  یآلفا  یی ایپا بیضر یپرسشنامه دارا  نینقش کند. ا یفایا یاجتماع 

  یهااز شاخص  یریگبا بهره  استفاده شده است. در مرحله نخست،  یو استنباط  یفیتوص  یآمار  یهااز روش  شده،یگردآور  ی هاداده  لیتحل  یبرا

پژوهش پرداخته شد. سپس،   ی رهایو نمرات متغ یشناختتیجمع یهایژگیو فیبه توص ار، ی و انحراف مع نی انگیدرصد، م  ، یمانند فراوان یآمار

مدل    یابیارز  یبرا  ،یاستنباط  لیبهره گرفته شد. در مرحله تحل  رنوفیاسم-ها، از آزمون کولموگروفداده  عینرمال بودن توز  یمنظور بررسبه

 ت یوابسته )هو  ریخانواده( بر متغ  یارتباط  یریگ)جهت  یانجی ( و میاجتماع   یهامستقل )شبکه  یرهایمتغ  ریپژوهش و سنجش تأث  یمفهوم

انجام شد که امکان آزمون   SmartPLSافزار  با استفاده از نرم  لیتحل  نی. ادیاستفاده گرد   یمعادلات ساختار  یساز مدل  وش(، از ریرانیا-یاسلام

 . سازدیرا فراهم م یو مدل ساختار یریگبرازش مدل اندازه یو بررس  رهایمتغ نیب  یروابط عل

 هایافته

  195درصد و    22.49آموز دختر معادل  دانش  189کنندگان شامل  شرکت  یتیجنس  بیترک  ،ینمونه آمار  یشناختتیجمع  یهایژگیدر بخش و

معادل  دانش پسر  نمونه    78.50آموز  کل  از  ا  ینفر  384درصد  است.  جنس  عیتوز  نیبوده  متعادل  م  یتینسبتاً  داده  دهدینشان    ی هاکه 

 داد.   میتعم   یبه کل جامعه آمار  یشتریب  نانیا با اطمپژوهش ر  جینتا  توانیداشته و م   یمناسب یندگینما  یتی جنس  وه از هر دو گر  شدهی گردآور

 . مقادیر توصیفی متغیرهای پژوهش 1جدول 

 بیشینه کمینه کشیدگی چولگی  مد میانه  انحراف معیار  میانگین  متغیر

 4.86 1.14 0.546- 0.523- 4 3.57 0.803 3.45 ایرانی  -هویت اسلامی

 5 1.20 0.220- 0.644- 4.40 3.80 0.741 3.60 های اجتماعی شبکه

 5 1.80 0.946- 0.004- 3 3.40 0.877 3.52 گیری ارتباطی خانواده جهت
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آموزان برابر با  ایرانی در بین دانش-دهد که میانگین نمره هویت اسلامیدر تحلیل توصیفی متغیرهای اصلی پژوهش، نتایج حاصل نشان می

باشد. همچنین متغیر استفاده از  دهنده سطحی نسبتاً بالاتر از حد متوسط در این متغیر مینشانبوده است که    0.803با انحراف معیار    3.45

هاست. متغیر  آموزان از این پلتفرم است که بیانگر استفاده نسبتاً مکرر دانش  0.741و انحراف معیار    3.60های اجتماعی دارای میانگین  شبکه 

دهد. در همه ، سطح قابل قبولی از ارتباطات درون خانواده را نشان می0.877و انحراف معیار    3.52  گیری ارتباطی خانواده نیز با میانگین جهت 

ها نرمال یا نزدیک به نرمال است. فاصله میان کمینه و بیشینه  متغیرها، مقادیر چولگی و کشیدگی در محدوده قابل قبول قرار دارند و توزیع داده

 .تر کمک کندهای دقیقتواند به تحلیلا دارد که میهنیز نشان از تنوع مناسب در پاسخ

 . نتایج آزمون همبستگی بین متغیرهای پژوهش 2جدول 

 گیری ارتباطی خانواده جهت های اجتماعی شبکه متغیر

 **0.482 **0.235 ایرانی  -هویت اسلامی

 **0.150 1 های اجتماعی شبکه

 گیری ارتباطی خانواده جهت
 

1 

 معنادار است.  0.05در سطح    یمعنادار است. * همبستگ  0.01در سطح    ی** همبستگ

 

های اجتماعی رابطه مثبت ایرانی و استفاده از شبکه-دهد که بین متغیر هویت اسلامیهای حاصل از آزمون همبستگی پیرسون نشان مییافته

دهد که با افزایش میزان استفاده از این نتیجه نشان می  معنادار است.   0.01وجود دارد که در سطح    0.235و معناداری با ضریب همبستگی  

ایرانی و  -تری میان هویت اسلامییابد. همچنین رابطه قویایرانی نیز به طور نسبی افزایش می-های اجتماعی، گرایش به هویت اسلامیشبکه 

تأیید گردید. این یافته بیانگر آن است که    0.01در سطح معناداری    0.482گیری ارتباطی خانواده مشاهده شد که با ضریب همبستگی  جهت 

آموزان بیشتر خواهد بود. علاوه بر این،  ایرانی در دانش-تر باشد، تقویت هویت اسلامیگیری ارتباطی در خانواده مثبتهرچه کیفیت و جهت

دهد  وجود دارد. این نتیجه نشان می 0.150گیری ارتباطی خانواده نیز همبستگی مثبت و معناداری به میزان های اجتماعی و جهتبین شبکه 

های اجتماعی نقش داشته باشد. در مجموع، نتایج  تواند بر نحوه استفاده و تأثیرپذیری فرزندان از شبکهکه فضای ارتباطی درون خانواده می

 .شده در مطالعه حاضر استمی ارائه دار میان متغیرهای پژوهش و تأیید مناسبی بر مدل مفهودهنده پیوندهای معنادار و جهتهمبستگی نشان

 (AVE) شده. مقادیر بار عاملی، آماره معناداری، آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و میانگین واریانس استخراج 3جدول 

 آلفای کرونباخ  پایایی ترکیبی AVE آماره معناداری  بار عاملی  گویه  سازه 

  Q01 0.525 10.202 0.545 0.891 0.857 ایرانی -هویت اسلامی
Q02 0.625 13.754 

   

 
Q03 0.764 31.109 

   

 
Q04 0.730 28.949 

   

 
Q05 0.779 36.970 

   

 
Q06 0.857 56.883 

   

 
Q07 0.831 43.686 

   

  Q08 0.822 30.553 0.563 0.865 0.814 های اجتماعی شبکه
Q09 0.700 12.929 

   

 
Q10 0.815 29.388 

   

 
Q11 0.707 14.150 

   

 
Q12 0.698 16.846 

   

  Q13 0.794 38.003 0.716 0.926 0.901 گیری ارتباطی خانواده جهت
Q14 0.864 72.215 

   

 
Q15 0.857 49.941 

   

 
Q16 0.859 69.398 

   

 
Q17 0.854 60.600 
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دهنده برازش  اند، که نشانهای معناداری نیز از حد بحرانی عبور کردهآمارهو    0.5ها بالاتر از  در این جدول، مقادیر بار عاملی برای تمامی گویه

ها توسط عامل  دهد بخش زیادی از واریانس گویهاست، که نشان می  0.5ها بیش از  برای همه سازه AVE گیری است. مقدارمناسب مدل اندازه

پایایی ترکیبی و آلفای کر های  ایرانی، شبکه-ونباخ نیز برای هر سه متغیر اصلی )هویت اسلامیمربوطه تبیین شده است. همچنین، مقادیر 

 .بوده و بیانگر پایایی قابل قبول ابزارهای پژوهش است 0.8گیری ارتباطی خانواده( بالاتر از اجتماعی و جهت

 برای متغیرهای وابسته پژوهش  R² . مقادیر4جدول 

 R² متغیر ردیف 

 0.044 گیری ارتباطی خانواده جهت 1

 0.312 ایرانی -هویت اسلامی 2

 

های  گیری ارتباطی خانواده توسط متغیر شبکهدرصد از واریانس جهت  4.4دهد که  نشان می (R²) های حاصل از بررسی ضرایب تعیینیافته

درصد   31دهد بیش از  باشد، که نشان میمی  0.312ایرانی برابر با  -برای متغیر هویت اسلامی R² اجتماعی تبیین شده است. همچنین مقدار

بینی است. این مقادیر  گیری ارتباطی خانواده قابل پیشهای اجتماعی و جهتایرانی توسط ترکیب متغیرهای شبکه -از تغییرات هویت اسلامی

 .باشنددهندگی نسبتاً مناسب مدل مفهومی پژوهش میدهنده توان توضیح نشان

 GOF مدل با استفاده از معیار . نتایج برازش کلی 5جدول 

GOF  میانگین واریانس مشترک (Communalities) میانگین R² 

0.305 0.431 0.178 

 

 Communalities)√مقدار براساس فرمول    نیبه دست آمده است. ا  0.305( برابر با  GOFمدل )  یجدول، مقدار شاخص برازش کل  نیدر ا

× R²یعلوم اجتماع   یهااست. در پژوهش  یمدل ساختار  یبرازش کل   یمتوسط به بالادهنده سطح  ( محاسبه شده و نشان ،  GOF    0.3بالاتر از 

برخوردار  یپژوهش حاضر از برازش مناسب  یگرفت که مدل ساختار جهینت توانیم  نیبنابرا شود، یدر نظر گرفته م بولعنوان شاخص قابل قبه

 است.

 های مستقیمبرای آزمون فرضیه . نتایج ارزیابی مدل ساختاری 6جدول 

 نتیجه آزمون  t-value (β) ضریب مسیر مسیر ردیف 

 تأیید 4.484 0.189 ایرانی -اسلامی   هویت → های اجتماعی شبکه 1

 تأیید 4.276 0.209 خانواده  ارتباطی  گیریجهت → های اجتماعی شبکه 2

 تأیید 12.962 0.488 ایرانی -اسلامی هویت → گیری ارتباطی خانواده جهت 3

 

بوده  میمستق  ی هاه یمورد نظر در فرض  یرهایکه همه مس  دهد ینشان م  یمدل ساختار  ج ینتا  یبررس معنادار  از   میمستق  ریاند. مسپژوهش 

آماره    0.189  بیبا ضر  ی رانیا-یاسلام  تیبه هو  یاجتماع  یهاشبکه    یارتباط  یریگبه جهت  ی اجتماع   یهاشبکه  ری، مس4.484معنادار    tو 

  ی قو  ار یبس  بیبا ضر  ی رانیا-یاسلام  تیخانواده به هو   یارتباط  یریگجهت   ریمس  تی، و در نها 4.276برابر با    tو آماره    0.209  بیخانواده با ضر

  رهایمتغ  ن یو معنادار ا  میمستق  ریاز تأث  یحاک   ج ینتا  ن یاند. اشده  یابیمعنادار ارز  0.05  نانیدر سطح اطم  یهمگ  12.962برابر با    tو آماره    0.488

 است.  گریکدیبر 

 . بررسی فرضیه اصلی پژوهش و نقش میانجی 7جدول 

مسیر   مسیر ضریب 

 مستقیم 

t 
 مستقیم 

مسیر   ضریب 

 غیرمستقیم 

t 
 غیرمستقیم 

کل   ضریب 

 مسیر

 نتیجه 

  هویت   →   خانواده   ارتباطی  گیری جهت  → های اجتماعی  شبکه

 ایرانی - اسلامی

 تأیید 0.291 4.018 0.102 4.484 0.189
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 ت یو هو  ی اجتماع   ی هااستفاده از شبکه  ن یدر رابطه ب  ی جزئ  ی انجی خانواده نقش م  یارتباط  یریگنشان داد که جهت  ی انجینقش م  لیتحل جینتا

 نیاز هم  میرمستقیغ   ریمس  بیو ضر  0.189  یرانیا-ی اسلام  تیبه هو  ی اجتماع   یهااز شبکه   میمستق  ریمس  ب ی. ضرکندیم  فایا  یرانیا-یاسلام

 4.018و    4.484  بیبه ترت  میرمستقیو غ   م یمستق  ریمس  یبرا  t-value  نیبرآورد شد. همچن  0.102خانواده    یارتباط  یریگجهت   قیراز ط  ریمتغ

قابل    یبیرسانده که نشان از اثر ترک  0.291کل را به عدد    ریمس  بیضر  ر،یدو مس  نیا  ندیمعنادار هستند. برآ  0.05بوده و هر دو در سطح  

- ینید  تیهو  یریگو شکل  یاجتماع   یها رسانه   انیرابطه م  نییدر تب  یارتباطات خانوادگ  یگرواسطه   تیاهم  انگریب  هاافتهی  نیدارد. ا  یتوجه

 در کودکان و نوجوانان است. یمل

 

 
 مدل با ضرایب استاندارد .  1شکل 

 

 
 مدل با ضرایب معناداری .  2شکل 
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 گیری نتیجهبحث و  

 یریگجهت  ی انجیششم با نقش م  هیآموزان پادانش  یرانیا-ی اسلام  تیبر هو  ی اجتماع   یهاشبکه  ریتأث  یپژوهش حاضر که به بررس  یهاافتهی

دارد.    یرانیا-یاسلام  تیبا هو  فیمثبت اما نسبتاً ضع  یارابطه   یاجتماع   یها خانواده اختصاص دارد، نشان داد که استفاده از شبکه   یارتباط

با    یمی تنها رابطه مستقنه  ریمتغ  نیکه ا  یاگونهارتباط مشاهده شد، به  نیخانواده در ا  یارتباط  یریگمعنادار و قدرتمند جهت  نقش  نیهمچن

 تالیجی در عصر د  ی تیهو  یروشن از سازوکارها  یریتصو  جینتا  نینقش کرد. ا  یفایا  زین  یانجیم  ریعنوان متغداشت بلکه به  ی رانیا-یماسلا  تیهو

 . داردیآموزان پرده برم دانش یمل -ین ید تیهو یریگدر شکل یخانوادگ  ی و فضا یاجتماع  ی هادهد و از نقش همزمان شبکه یارائه م

  ی هادگاهید  یاست، برخلاف برخ  یرانیا-ی اسلام  تیو هو  یاجتماع   یهااستفاده از شبکه  نیدهنده رابطه مثبت بنخست که نشان  افتهی  نییتب

استدلال کرد که در صورت    توانیم  نجای. در ادانند یم  یبوم  ی فرهنگ  یهاتیهو  یبرا  میمستق  یدیرا تهد  ی اجتماع   یهااست که رسانه   جیرا

مذکور با    افتهیشوند.    لیتبد   زین  تیهو  تیتقو  یبرا  یبه بستر  توانندیفضاها م  نیا  ، یاجتماع   ی هااستفاده آگاهانه از شبکه   یدهاوجود راهبر

 ت یو تقو  یبه بازساز  ،یزتعامل در جوامع مجا  قینوجوانان از طر  دارد یم  انیدارد که ب  ی( همخوان2023همچون مطالعه فن )  یی هاپژوهش  جینتا

پژوهش    ن،ی. همچن(Fan, 2023)مشخص باشند    یارزش  یهاچارچوب   یجوامع دارا   نیاگر ا  ژهیوبه  پردازند،یم  شیخو  تیهو  از  ی ابعاد خاص

 .X)شود    هاتیاقل  یو فرهنگ  یلیتحص  تیهو  تیموجب تقو  تواندیها م( نشان داده است که استفاده هدفمند از رسانه2023هو و همکاران )

Hu et al., 2023) . 

خواهد   ترشدهتیمعنادارتر و تقو  یدر صورت  یرانیا-ی اسلام  تیبر هو  یاجتماع   ی هاشبکه  ریکه تأث  دهد یپژوهش حاضر نشان م  ج یحال، نتا  نیا  با 

  ی معان  کننده میو تنظ  ی فرهنگ  لتریعنوان فنقش خانواده به  گر، یمناسب اتفاق افتد. به عبارت د  یارتباط  یریگبا جهت  یابود که در بستر خانواده

( 2021همچون بوس و همکاران )  ییهاپژوهش  یهاافتهیبا    جهینت  نی. اشودیبرجسته م  یاجتماع   ی هاشبکه   یدر مواجهه فرزندان با محتوا

مانع    تواندیمؤثر م  یوگوو گفت  یاجتماع   تینشان دادند که حما  یاجتماع   یهادر رسانه   تیهو  تیریمد  یبر رو   یاهمسو است که در مطالعه 

  یی دارد که نحوه بازنما  د ی( تأک2024و همکاران )  نیمطالعه ساه  ن،ی. همچن(Buss et al., 2021)کاربران نوجوان شود    یتیهو  تاز تشت

با قدرت تحل  یمنف  یتیهو  ریتأث  یدر صورت  یارسانه ارتباط   یلینخواهد داشت که مخاطب  باشد    یو پشتوانه   ,.Şahin et al)سالم روبرو 

2024). 

کامل دارد.    یپژوهش حاضر همخوان  یهاافتهیبا    ،ییششم ابتدا  هیکودکان در پا  یاجتماع -یدر مرحله رشد روان  ژهیوخانواده به  یدیکل  نقش

  یتیدارد، فرزندان از ثبات هو  یمحور  گاهیوگو جاها گفتکه در آن  یی هاگزارش شده، خانواده  زی( ن2019)  رامهیطور که در مطالعه فقهمان

  ی هاافتهی. (Faghiharam, 2019) دهندینشان م یشتریب یتوازن روان زین ی اجتماع  ی هاشبکه  یبرخوردارند و در مواجهه با محتوا  یربالات

همچن نتا  نیما  فلاح  یکافش  قیتحق  جیبا  م2014)  ی و  نشان  که  است  کنترل  دادی( همسو  شبکه استفاده  از  غ   ی اجتماع   یهانشده    ابیدر 

 . (Kafashi & Fallahi, 2014)  شودیدر نوجوانان م یاحساس تعلق و تشتت ارزش فیمنجر به تضع ، یخانوادگ یتیهو یهاچارچوب 

  یاجتماع  یهاشبکه  ریاز تأث ینشان داد که بخش هاافتهیبرخوردار است.  یادیز تیاز اهم زیخانواده ن یارتباط یریگجهت یانجینقش م لیتحل

  ، یونتعاملات در   تیفیک  یبا ارتقا  توانندیها ماز آن است که خانواده  ینکته حاک  نی. اشودیمنتقل م  ریمتغ  نیواسطه ابه  یرانیا-ی اسلام  تیبر هو

ا  تیتقو  ا ی  ل یها را تعدرسانه   یاثرگذار  ریمس انور )  جهینت  ن یکنند.  پژوهش   ی سازتیشده هو  د یاست که در آن تأک  سهیقابل مقا(  2024با 

. (Anwar, 2024)اتفاق افتد    رشیوگو و پذبر گفت  یمبتن  یخواهد بود که در بستر روابط خانوادگ  داریسالم و پا  ینوجوانان، در صورت  تالیجید

با بررس  یهاافتهی  نیهمچن ب  ی( همخوان2024و همکاران )  چیاوبرنوو  یپژوهش حاضر    ی ارتباط  یاختلال در ساختارها  داردیم  انیدارد که 

 .(Obrenovic et al., 2024) گرددیم  یتیاختلالات هو سازنهیزم تال، یجیخانواده در عصر د

  یی اعتماد بالا  تیمورد استفاده از قابل  یسنجش بود که نشان داد ابزارها  یو اعتبار ابزارها  یی ای پا  زانیپژوهش، م  نینکات قابل توجه در ا  گرید  از

پژوهش    یمدل مفهوم یساختار تیدهنده کفاقرار داشت که نشان یحد قابل قبولدر  ز ی( نGOFشاخص برازش مدل ) ن، یبرخوردارند. همچن
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را مورد   ی فرهنگ  تیو هو  ی ارتباطات خانوادگ  ، ی اجتماع   یهاشبکه  ان یروابط م  لیدر تحل  ی بیو ترک  رهیچندمتغ  کردیرو  تینکته اهم  نیاست. ا

 . دهدیقرار م د یتأک

 ق یعم  ریبلکه تحت تأث  ست،یها نآموزان تنها تابع مواجهه با رسانهدانش  یران یا-یاسلام  تیدارد که هو  دیپژوهش حاضر تأک  جیمجموع، نتا  در

  ر تا نقش خانواده را د  خواهد یم  تیو ترب  م یحوزه تعل  گذاراناستیاز س  نیهمچن  ها افتهی  نیخانواده، قرار دارد. ا  ژه یوبه  ، ی تیحما  یساختارها

 ی همچون مطالعه موهسن  ییهاپژوهش  یها افتهیمطالعه با   نیا  ج یعلاوه، نتالحاظ کنند. به  یشکل مؤثرتربه  یو فرهنگ   یآموزش  یهایزیربرنامه

 ;Farzin et al., 2022)اند، سازگار است  کرده  دیدر نسل جوان تأک  یابرند و ارتباطات رسانه  تیهو  ری( که بر تأث2022)  نی( و فَرْز2022)

Mohseni & Titkanloo, 2022) . 

خاص )شهرستان تنکابن( است   ییایمنطقه جغراف  کیدر    یی ششم ابتدا  هی آموزان پا پژوهش حاضر، تمرکز آن بر دانش  ی هاتیجمله محدود  از

ابزار پژوهش ممکن است   یاپرسشنامه   تی ماه  ن،یرا محدود کند. همچن  یسن   یهااطق و گروهمن  ریبه سا  هاافتهی  میتعم  تیکه ممکن است قابل

دل تحت  یزارشخودگ  لیبه  سو  ی شخص  یهابرداشت   ا یدهندگان  پاسخ  لات یتما  ریتأثبودن،  از  باشد.  گرفته  قرار  بودن    گر،ی د  یآنان  محدود 

 ی گروه همسالان و محتوا   ،یسنت  یهااز جمله مدرسه، رسانه  تیعوامل مؤثر بر هو  ریگرفتن سا  ده یپژوهش به سه مؤلفه، امکان ناد   یرهایمتغ

 .دهمراه داربه زیرا ن یدرس

  یرونیتکرار شود تا اعتبار ب  یترگسترده  یتر و با جامعه آمارمتنوع  ییایمطالعه در مناطق جغراف  نیکه ا  شودیم   شنهادیپ  یآت  یهاپژوهش  یبرا

درک   به  تواندیم  نیآموزان و والدبا دانش  قیعم  یهامصاحبه  ای  یفیک  لیمانند تحل  یبیترک  یهااستفاده از روش   ن،ی. همچنابد ی   شیافزا  هاافتهی

  ی هاهمچون تعلق به گروه  یگرید  یرهای نقش متغ  توانندیم  ندهیآ  یهامنجر شود. پژوهش  یمجاز  یدر فضا  ی ابیتیهو  یندهایاز فرا  یترقیعم

 حاصل شود.  یترجامع ینییتا مدل تب رندیدر نظر گ زیرا ن نیوالد یاسواد رسانه زانیم ا ی ، یمذهب  یهمسال، باورها

همزمان با آموزش سواد   ، یرانیا-یاسلام  تیهو  تیبر تقو  دیدر مدارس با تأک  یتیترب  یهابرنامه  شودیم  هیپژوهش، توص  نیا  جیاساس نتا  بر

  ی آموزان جددانش  یارسانه  تینقش خانواده را در ترب  ستیبایم  یو آموزش  ی فرهنگ  ی نهادها  ن،یآموزان ارائه شود. همچنبه دانش  یارسانه

  یهاطی . فراهم آوردن محندیبرگزار نما  تالیجید   یهارسانه  تیریو مد  یارتباط   یریگجهت  نهیدر زم  نیوالد  یبرا  یآموزش  یهاگرفته و دوره

مثبت   یها ت یاز ظرف  یریگو بهره  یاجتماع   یهاشبکه  یمنف  یآثار احتمال  لی تعد  یمؤثر برا  یراهکار  تواندیوگومحور در خانواده و مدرسه مگفت

 باشد.   دینسل جد  یفرهنگ تیهو تیتقو ریمسها در آن 

 مش:رکت نویسندا: 

سسست   یسن یس دگ نسنقشسیهس نیستیف سکر ند. رسن  رنستینس ق لهسس

 تع:رض من:فع 

س.وج  سندتر سیتض  س   فهسگ نهچهتنج مس ط لههسح ضر،سهس ر

 

Extended Abstract 
Introduction 

The rapid expansion of social media over the past two decades has dramatically reshaped how young people 

perceive themselves, relate to others, and internalize cultural and ideological values. Social media platforms 

have transformed into powerful arenas where identity construction, negotiation, and transformation occur 

continuously, especially during the formative years of childhood and adolescence. This shift is particularly 

critical in non-Western societies such as Iran, where traditional value systems—rooted in religious and national 

ideologies—are confronted with globalized digital content. The intersection of social media influence and 

cultural identity raises a significant concern for educators, policymakers, and families alike regarding the 

preservation and reinforcement of Islamic-Iranian identity in the face of digital modernity. 
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Numerous studies have demonstrated that adolescents’ identity development is increasingly influenced by their 

interactions with digital content, especially through social media platforms that promote self-expression, social 

comparison, and identity experimentation (Anwar, 2024; Fan, 2023). While some scholars highlight the 

positive potential of these platforms in fostering a sense of belonging and facilitating cultural expression, others 

warn of the risks associated with identity confusion, cultural alienation, and superficial engagement with 

heritage values (Kawamoto, 2021; Obrenovic et al., 2024). In the Iranian context, this duality is more 

pronounced due to the emphasis placed on religious-national identity as a central component of social cohesion 

and moral development. As such, the Islamic-Iranian identity, characterized by adherence to Islamic values 

and national-cultural heritage, faces both opportunities and threats within the social media ecosystem (Hoseini, 

2013). 

Meanwhile, the role of the family in shaping children’s identity remains indisputable. Family communication 

orientation—a measure of how open and structured communication flows within a household—has been 

identified as a critical moderator in how young individuals internalize media messages (Şahin et al., 2024). 

Families that prioritize open discussion and dialogic engagement with their children are better positioned to 

guide their interaction with social media and contextualize online content within cultural and moral 

frameworks (Bahadorikhosroshahi & Bargi, 2018). Conversely, low-quality communication may leave 

children vulnerable to unfiltered digital influences, leading to weakened cultural attachment and identity 

instability (Bagheri Anilu & Rashidi, 2019). 

Research in both Western and non-Western contexts underscores that identity construction in adolescence is 

not a linear or isolated process. It is shaped by the convergence of multiple systems—media, family, school, 

and peer interactions—with social media playing an increasingly dominant role (Bacev-Giles & Haji, 2017; 

X. Hu et al., 2023). In light of these dynamics, it becomes essential to explore the interaction between social 

media use, family communication patterns, and the development of Islamic-Iranian identity among Iranian 

youth. While some prior studies have explored each variable independently, few have investigated the 

mediating mechanisms by which family communication might influence the relationship between digital 

behavior and identity outcomes in children (Faghiharam, 2019; Farzin et al., 2022). 

This study seeks to address this gap by examining the impact of social media usage on the Islamic-Iranian 

identity of sixth-grade students in northern Iran, focusing particularly on the mediating role of family 

communication orientation. Sixth-grade students represent a crucial developmental group, as they are 

transitioning from childhood to early adolescence and are increasingly exposed to both peer influence and 

media content. The findings of this study aim to inform educational and cultural policy, enhance family-based 

interventions, and contribute to the broader discourse on identity resilience in the digital era. 

Methods and Materials 

This research employed a descriptive-survey methodology with an applied orientation. The statistical 

population comprised all sixth-grade students in Tonekabon County, encompassing both public and private 

schools in urban and rural areas. Using the Krejcie and Morgan table, a sample size of 384 students was 

determined and selected through simple random sampling to ensure representativeness and reduce selection 

bias. 

Three validated instruments were used for data collection: the Islamic-Iranian Identity Questionnaire (7 items 

on a 5-point Likert scale), the Social Media Usage Questionnaire (5 items on a 5-point Likert scale), and the 

Family Communication Orientation Questionnaire (5 items on a 5-point Likert scale). The reliability of the 

instruments was confirmed using Cronbach's alpha and composite reliability, with all coefficients exceeding 

0.80. Descriptive statistics (means, standard deviations, skewness, kurtosis) and inferential statistics (Pearson 

correlation, structural equation modeling using SmartPLS) were used to analyze the data. 

Findings 
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The descriptive analysis showed moderate to high mean scores for all variables: Islamic-Iranian identity (M = 

3.45, SD = 0.803), social media usage (M = 3.60, SD = 0.741), and family communication orientation (M = 

3.52, SD = 0.877). The skewness and kurtosis values were within acceptable ranges, indicating normal data 

distribution. 

Pearson correlation analysis revealed a significant positive relationship between social media usage and 

Islamic-Iranian identity (r = 0.235, p < .01), between family communication orientation and Islamic-Iranian 

identity (r = 0.482, p < .01), and between social media usage and family communication orientation (r = 0.150, 

p < .01). 

Structural equation modeling results confirmed the direct and indirect effects proposed in the conceptual 

model. Social media usage had a significant direct effect on Islamic-Iranian identity (β = 0.189, t = 4.484), as 

well as on family communication orientation (β = 0.209, t = 4.276). Family communication orientation 

significantly influenced Islamic-Iranian identity (β = 0.488, t = 12.962). Furthermore, the mediation analysis 

showed that the indirect effect of social media on Islamic-Iranian identity through family communication 

orientation was statistically significant (β = 0.102, t = 4.018), yielding a total effect of β = 0.291. The model’s 

GOF value was 0.305, indicating an acceptable model fit. 

Discussion and Conclusion 

The findings of this study offer a nuanced understanding of how digital environments intersect with familial 

structures to shape cultural identity in early adolescence. Contrary to deterministic views that portray social 

media as inherently detrimental to traditional identities, the results of this research highlight that the 

relationship between media use and identity is conditional and moderated by contextual factors such as family 

communication. When families engage in open, dialogic communication, children are more likely to 

contextualize and critically evaluate media content, leading to a reinforcement—rather than erosion—of their 

Islamic-Iranian identity. 

The significant mediating role of family communication orientation underscores the importance of intra-

familial dialogue in the digital age. Family interactions serve not only as buffers against harmful media 

influences but also as facilitators of meaning-making processes that anchor children’s identities in their cultural 

and religious heritage. In this sense, the family operates as a cultural interpreter, helping youth navigate the 

complex and often contradictory messages encountered online. 

Moreover, the positive direct relationship between social media use and Islamic-Iranian identity, though 

moderate, suggests that digital platforms are not necessarily incompatible with cultural preservation. On the 

contrary, they may provide novel opportunities for cultural expression, access to religious content, and 

engagement with peer communities that affirm national values—provided that children are equipped with 

critical media literacy and familial support. 

This study also highlights the critical developmental window that exists during the sixth grade, as students 

begin to solidify their sense of self and social belonging. The confluence of digital exposure and identity 

formation during this period demands strategic interventions from families, educators, and policymakers to 

ensure that media engagement occurs in culturally supportive environments. 
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